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APRESENTACAO

ste guia possui a finalidade de auxiliar na

compreensao dos conceitos sobre marca,

bem como busca apresentar as principais
vantagens de realigar a protec¢do e o procedimento
necessdrio para que os empreendimentos de
economia soliddria possam efetuar o registro de
sua marca.

A marca é uma propriedade industrial com
possibilidade de se tornar um importante ativo de
uma organizacao.

As principais normas técnicas e juridicas que
dispoem sobre o registro de marcas estao contidas
na Lei Federal n® 9.279 de 14 de maio de 1996 e no
Manual Técnico de Registro de Marcas do Instituto
Nacional de Propriedade Industrial — INPI, érgdo
responsduel pelo registro de marcas no Brasil.

Estratégias de gestdo eficiente de uma marca
apresentam um enorme potencial para a
agregagao de valor a produtos e servigos oriundos
de empreendimentos soliddrios.
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1 O QUE E MARCA?

Marca é o sinal distintivo utilizado,
geralmente por empresas, para distinguir os
produtos e servicos ofertados no mercado de outros
da mesma natureza.

Tauares (1998) define marca como sendo:
“um nome, termo, signo, simbolo ou design, distinto
ou combinado, com a funcdo de identificar a
promessa de beneficios, associada a bens ou
servicos, que aumenta o valor de um produto além
do propdsito  funcional, se tornando uma
vantagem diferencial sustentdvel”.

Muitos empreendimentos utilizam a marca
para diferenciar seus produtos e servicos dos
concorrentes além de poderem agregar qualidade
e outros diferenciais para o mercado consumidor,
tornando esses produtos e servicos mais confidueis
e com grande aceita¢do no mercado.

Uma marca bem divulgada e com boas
estratégias de fortalecimento e divulgacGo
consegue alcangcar um bom posicionamento no
mercado pois a valorigagdo de uma marca
depende em grande parte da imagem positiva e
boa reputacdo da empresa e de seus produtos e
Seruicos.
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2 FORMADE APRESENTA(J\O DAS
MARCAS

As marcas, quanto a sua forma,
apresentam quatro classificagoes permitidas pela
legislacao brasileira: nominativa, figurativa, mista
e tridimensional.

e Marca nominativa mp apresenta apenas
sinais graficos na forma de letras e/ou nimeros em
sua constituicao ndo sendo permitida a inser¢ao de
outros simbolos ou figuras para a composicao.

Figura 1: Exemplos de marcas nominativas

Marca Nominativa i
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* Marca figurativa mp € aquela que contem
desenho, imagem, figura ou simbolo distinto de
letras e niimeros.

Caso a marca contenha letras distintas das
utilizadas na lingua portuguesa como por exemplo
o Chinés e Japonés, sGo consideradas também
marcas figurativas.

Figura 2: Exemplos de marcas figurativas

<
Q
-
0
a
]
Q
=
-
o)
=
c
a




PROTEJA E VALORIZE SUA

MARCA

Guia para Cooperativas e Associagoes

e Marca mista mp ¢é composta pela juncdo
em uma mesma marca de sinais nominativos e
figurativos. E a forma mais utilizgada nos registros
de marcas requeridos no Brasil.

Figura 3: Exemplos de marcas mistas

Mmoo

e Marca tridimensional = é formada pela
forma tridimensional do elemento figurativo em si.
Pode inclusive ser a forma do produto a ser
explorado pela marca. E uma forma menos
popular de protecdo de marca no Brasil, porém

apresenta grande potencial de crescimento.
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Figura 4: Exemplos de marcas tridimensionais

3 VANTAGENS DE REALIZAR O REGISTRO

A marca funciona como um elo de ligagdo
entre um empreendimento e os consumidores de
sua produgdo. Ao ser divulgada e fortalecida,
passard a ser um referencial de qualidade dos
produtos que representa. As principais vantagens
em realigar o registro sao:

» Exclusividade no uso da marca em territorio
nacional;

» Diferencia¢do dos produtos e servicos em
relacdo aos concorrentes;

» Fidelizacdo dos consumidores;
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» Indenigac¢do por uso indevido da marca.

O registro da marca do empreendimento
nao deve ser classificado como uma despesa, mas
sim como um investimento que, aliado a técnicas
eficientes de gestdo, refletird na valorigagdo e
desenuoluimento do negécio.

4 DESVANTAGENS DE NAO REGISTRAR

Ao criar um empreendimento, udrias sdo as
documentagdes: registros, licencas, alvards, dentre
outros. Com isso muitos se esquecem de realizgar o
registro da marca ficando vulnerduveis a:

» Auséncia de prioridade e exclusividade de
uso da marca;

» Confusdo dos produtos entre 0s
consumidores;

» Perdas de investimentos;

> Penalizagdes pelo uso improprio de marca
nao registrada;

» Conflitos administrativos e juridicos;

» Dificuldades de escalar os produtos a
grandes centros.
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5 DOCUMENTACAO E PROCEDIMENTOS
PREVIOS

Para registrar ~ uma marca, O
empreendimento  jd precisa estar em
funcionamento e exercer atividade compativel com
0s produtos e servicos que a marca ird se
incorporar.

Diante disso, é necessdrio que a cooperativa
ou associagcao esteja com as documentacgoes de
registro e funcionamento regulares tais como:

» Estatuto Social e aditivos, se for o caso;

» Inscri¢ao e situagdo cadastral regular junto
ao Cadastro Nacional de Pessoa Juridica;

> Ata da reunido de eleicdo/designacao da
presidéncia ou diretoria;

» Documentacdo pessoal do representante
legal.

Além da documentagdo acima, é necessdria
a confecgdo dos sinais graficos que irdo compor a
marca. O arquivo com a imagem da marca deve
estar contido obrigatoriamente em uma moldura
de tamanho 8 cm x 8 cm, no formato jpg.
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O arquivo deuve conter apenas uma Unica
imagem da marca conforme se verifica na figura
abaixo. NGo serdo aceitos arquivos com imagens
variadas de disposi¢cdo da marca.

Figura 5: Marca da COOPMUC

3 COOPMUC

Fonte: COOPMUC

A imagem da marca a ser enviada para
registro deue estar bem nitida de modo que se
consiga realigar a identificagdo de todos os sinais
graficos que fagem parte da mesma.
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Ap6s a marca ser criada, é necessdrio
realigar uma busca nos sistemas de registro de
marcas do Brasil para verificar se ja ndo existe
marca registrada semelhante aos sinais graficos
que se pretende registrar.

A busca pode ser feita no banco de registros
de marca do INPI disponivel no endereco
www.inpi.gou.br. E possiuel fager a busca por
palauvra-chave, nimero do processo e nome do
depositante.

Figura 6: Tela de busca de registro

BRASIL Acesso a informagio Participe  Servicos  Legislagio  Canais

Tostituto Nacional da N
Propriedade Industrial
Mmnisieno da Economia

Consulta & Base de Dados do INPI

tu su’ta r por: Base Marcas | Pesquisa Basica | Marca | Tiular | Cod Figura | Meus Pedidos | Meus Pedidos

......

Fomegs a0aid &2 Chaves te pesquies dese}adas
e do Processo:

1® Guia de Resolhimenta da Unidio - GRU:

1 do Protacolo:

pesquisar » | | impar

C Fale(T.)

Fonte: Printscreen do portal www.inpi.gou.br
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6 CLASSIFICACAO DAS MARCAS

As marcas precisam ser corretamente
classificadas antes do registro, pois facilitard a
andlise do pedido e também é uma forma de
oficializar a que ramo de negdcio o requerente atua
e estd propondo vincular de forma exclusiva
determinada marca.

Ha& duas classificacoes diferentes: a
classificacdo de Nice onde a marca é classificada
de acordo com a especificacdo de produtos ou
servigos que a abrangem e a classificagdo de Viena
onde sao classificados todos o0s elementos
figurativos da marca.

O requerente deue acessar o site do INPI no
link http://www.inpi.gov.br/menu-
servicos/marcas/classificacao onde terd acesso a
lista de classificacoes e uverificard qual melhor se
enquadra para o produto ou servico que o
empreendimento ird agregar na marca.

Na classificacdo de Viena sdo analisados
todos os elementos figurativos. No exemplo da
marca da cooperativa COOPMUC, contida na
pdgina 12, foi classificada conforme a tabela 1.
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CATEGORIA

1. Corpos
celestes,
fendbmenos
naturais, mapas
geogrdficos.

2. Seres
humanos.

9. Téxteis,
roupas,
acessorios de
costura,
chapéus,
cal¢ados.

17. Instrumentos
de relojoaria,
joias, pesos e

medidas.

26. Figuras e
sélidos
geomeétricos.

Tabela 1: classificagdo da marca COOPMUC

SUB-

CATEGORIA ESPECIFICACAO

1.3.7—Sol com
seres humanos ou

1.3 -Sol.
partes do corpo
humano.
2.3= 2.3.24 — Diversas
Mulheres. mulheres.
9.7 — Chapéus. 9.1~ Bones e
boinas.
17.2 - Joias. 17'2'2.5 - Outras
joias.
26.11-Linhas, = 26.11.8 - Linhas ou
faixas. faixas horigontais.

Ap6s realizar os dois tipos de classificagdo,
a marca se torna apta a ser submetida a andlise do
INPI para o exame formal de procedimento e de
mérito quanto aos requisitos legais para a
concessao do registro.
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7 COMO REGISTRAR - CADASTROE
TAXAS

O protocolo do registro de uma marca pode
ser realizado pelo préprio titular, sendo este, pessoa
fisica ou juridica, ou pode ser feito através de
procuradores: Agentes de Propriedade Industrial ou
Advogados.

O depositante deve proceder o cadastro no
site do INPI para ter acesso ao sistema e-Marcas,
onde serd realizgado todos os atos desde o protocolo
até a concessao e vigéncia da marca.

Ap0Os o cadastro, deve-se emitir o boleto
GRU para pagamento da taxa do pedido inicial de
registro. Cooperativas possuem 60% de desconto
no pedido de registro de marca.

Procedimentos para emissdo do GRU no
sistema e-Marcas:

F|guro T TeLo |n|C|oL do site do INPI

opriedade Industrial

Fonte: Prm[scféen do portal wwuw.inpi. gou br
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=
«Entre no portal do INPI e realize o login na se¢ao
“Emita sua GRU";

J

=
+Escolha o servico desejado (digite o cddigo
numeérico ou busque pelo nome);

J

+Confira a prévia do servico solicitado (dodo?
informados, valor do servigo, natureza da

marca);

J

~
+Finalize a emissdo clicando em “Finalizar
Seruigo”;

J

S o o ~ N\
«Por fim, leia atentamente as instrucdes na
pdgina de "Servico gravado com sucesso!" e
acione o botao “Emissao da GRU".

J

O requerente deve realigar o pagamento do
GRU na rede bancdria até o enuvio do formuldrio
eletronico, sob pena de inualida¢do do pedido de
registro da marca.
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8 PROTOCOLO DO PEDIDO

Para realizar o protocolo do pedido é
necessdrio acessar o site www.inpi.gou.br e seguir
0S seguintes procedimentos:

Selecione o sistema e-marcas e coloque o nimero do GRU;

Preencha o formuldrio colocando os dados do titular do
pedido;

Faga o upload do arquivo da marca;

Realize o preenchimento da classificagdo da marca,
conforme a classificagdo de Nice e de Viena;

Faga upload da documentagdo necessdria para a andlise do
pedido;

Clique em “protocolar pedido”.

Apdés o protocolo, o sistema gera o
comprouante onde contém o ndmero do pedido de
registro  para que seja redligado o
acompanhamento da tramitagdo do processo.
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9 ACOMPANHAMENTO DO PEDIDO

F necessdrio realizar o acompanhamento
do pedido de registro de marca visando garantir a
eficacia do processo em suas diferentes etapas.
Essas fases poderdo solicitar ao requerente o envio
de novos documentos. Dessa forma, é importante
ficar atento aos pragos requisitados para que ndo
ocorra o arquivamento do pedido de registro.

O acompanhamento de todos os atos é
realizado através da Reuvista da Propriedade
Industrial  (RPI). A publicacGo ¢é editada
semanalmente as tercas-feiras — exceto em
feriados, quando é publicada no préximo dia Util —
em formato eletronico e disponibilizada no portal
do INPI.

Outra forma de acompanhar o pedido se dd
pelo acesso do sistema de busca de marca. Por esse
meio, 0 usudrio pode selecionar seu processo e
inclui-Llo em "Meus Pedidos", sistema que avisa por
e-mail quando houver mouimentacaes.

Durante o processo de acompanhamento
podem ocorrer as seguintes demandas:

Exame formal do pedido: Hd& a
possibilidade de serem requisitadas exigéncias
formais, que deverdo ser respondidas no prago de 5
dias.
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Possibilidade de oposicdo por parte de
terceiros: Terceiros interessados de alguma
maneira na sua marca podem se opor ao pedido de
registro. A manifestagdo de defesa deverd ser
apresentada no prago de 60 dias.

Exame de mérito do pedido: Ha a
possibilidade de serem requisitadas outras
exigéncias formais, que deuerdo ser respondidas no
prazo de 60 dias. O exame leva tempo,
normalmente entre 1 a 3 anos.

Deferimento do pedido: Quando o pedido
de registro é aprovado, € necessdrio o pagamento
das taxas de protecdo do primeiro decénio, taxa
para que se tenha direito exclusivo ao uso da marca
por um perfodo de 10 anos. Apos esse pagamento,
serd expedido o certificado de registro.

Concessdo do pedido: Recolhidas as taxas
no devido prago legal, o registro serd concedido e
vigorard por deg anos a partir da data da
concessao. Podendo ser renovado por iguais
perfodos.
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